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НАШИ КЛИЕНТЫ



Какие  проблемы 
актуальны 
для ивент-отрасли?



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ

• Сложности с попаданием в целевую аудиторию
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ

• Низкая посещаемость мероприятий и/или отсутствие 
повторных посещений
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ

• Трудности в продвижение ивентов
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ

• Диджитал каналы не выполняют план
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ

• Высокая стоимость продвижения
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ

• Отсутствие системного сбора обратной связи
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ

• Сложности с внедрением автоматизации
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ

• Рост себестоимости без увеличения бюджета
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ

• Сокращение срока подготовки проекта
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ

• Сложности обработки персональных данных и штрафы
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Как часть из этих 
трудностей решает 
email-маркетинг



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

НЕМНОГО ЦИФР

Яндекс.Директ
100 000 Р

5000 кликов
250 заявок

400 Р/заявка
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Email-рассылка
2000 - 8000 Р

30 000 
контактов

300-600 заявок
5-10 Р/заявка



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ПОЧЕМУ РАССЫЛКИ РАБОТАЮТ

• Прямая связь с клиентом

• Ненавязчивый канал коммуникации

• Персонализация

• Низкая стоимость

• Долговременный результат

• Лёгкий запуск
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А как же штрафы
и законы?



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

А НУЖНА МАРКИРОВКА? 

19



СБОР БАЗЫ 
ПОДПИСЧИКОВ



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ШАГ 1. РЕГИСТРАЦИЯ В СЕРВИСЕ

21



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ШАГ 2. НАСТРОЙКА ДОМЕНА
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ШАГ 3. ЗАГРУЗКА БАЗЫ
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Загрузите EXEL’кой или...



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ПОДКЛЮЧИТЕ CRM
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…И ЭКСПОРТИРУЙТЕ АВТОМАТИЧЕСКИ



ЮРИДИЧЕСКИЕ
АСПЕКТЫ



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ФОРМЫ РЕГИСТРАЦИИ НА МЕРОПРИЯТИЕ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ФОРМЫ ПОДПИСКИ НА РАССЫЛКУ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

СОЗДАВАЙТЕ ФОРМЫ В LEADPLAN
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

QR-КОД В БУКЛЕТАХ И РАЗДАТОЧНЫХ МАТЕРИАЛАХ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

QR-КОД В РАЗДАТОЧНЫХ МАТЕРИАЛАХ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

КОНКУРСНЫЕ МЕХАНИКИ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ПАРТНЕРСКИЕ ПОСТЫ И РАССЫЛКИ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ЕЩЁ НЕСКОЛЬКО ИДЕЙ
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• статьи и экспертный контент на внешних ресурсах

• посевы

• вебинары



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

СБОР БАЗЫ ПОДПИСЧИКОВ
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• ФЗ-38 «О рекламе» обязывает 
иметь доказательства 
согласия на получение 
рассылок.

• ФЗ-152 «О персональных 
данных» обязывает получать 
согласие на обработку 
персональных данных.



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ХРАНИМ ВСЕ ДАННЫЕ В РФ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ
37

Бесплатно 
до 2000 
писем



КАК РАБОТАТЬ 
С СОБРАННОЙ, 
НО НЕ АКТИВНОЙ 
БАЗОЙ



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ШАГ 1. ВАЛИДАЦИЯ БАЗЫ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ШАГ 2. ПРОВЕРКА НАЛИЧИЯ СОГЛАСИЙ
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• бумажные согласия/анкеты

• чек-бокс в форме подписки

• чек-бокс в форме регистрации



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

МЫ ПРИНИМАЕМ
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• скриншоты с форм подписки или регистрации с указанием 
ссылки на форму;

• сканы анкет и договоров (дата подписания, пункт о согласии 
и email).



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ШАГ 3. ОТПРАВКА ПИСЬМА 
ПОДТВЕРЖДЕНИЯ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ШАГ 4. ЗАПУСК РАССЫЛКИ
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• Отправить рассылку на 500 адресов, 
постепенно подмешивая остальные адреса. 

• "Подмешать" активные контакты, открывавшие 
письма за последние 6–12 месяцев.



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

РЕАНИМАЦИЯ СУЩЕСТВУЮЩЕЙ БАЗЫ
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КАКИЕ РЕШЕНИЯ 
РАБОТАЮТ 
В РАССЫЛКАХ 
ПРЯМО СЕЙЧАС?



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

СЕГМЕНТАЦИЯ
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• интересы (посещение конкретных мероприятий)

• активность на сайте

• активность в рассылках

• демографические признаки

• сфера работы/должность

• география



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ГИПЕРПЕРСОНАЛИЗАЦИЯ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

СТОРИТЕЛЛИНГ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ИНТЕРАКТИВНЫЙ КОНТЕНТ

4
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

АВТОРАССЫЛКИ ПЕРЕД ИВЕНТОМ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

…И ПОСЛЕ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ПРИВЕТСТВЕННАЯ СЕРИЯ ПИСЕМ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОТЗЫВЫ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ПРОГРАММА ЛОЯЛЬНОСТИ В РАССЫЛКЕ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ЭКСКЛЮЗИВНЫЙ КОНТЕНТ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

UGC
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ
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Бесплатно 
до 2000 
писем



КАК СОЗДАТЬ 
ПЕРВУЮ 
РАССЫЛКУ



EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ОНЛАЙН РЕДАКТОР
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

ГОТОВЫЕ ШАБЛОНЫ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ

УРОКИ РАБОТЫ В РЕДАКТОРЕ
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EMAIL-МАРКЕТИНГ В ИВЕНТ-ИНДУСТРИИ
62

Бесплатно 
до 2000 
писем



Юлия Цапкова

+7 911 083 52 79

marketing@dashamail.ru


